«Tnv évraln Tov eAAnvikoV gpumopiov o€ TPELS AVATTLELNKOVG GEOVES OPATEMY,
ntaern EXEE ané to YITANYID»

O gumop1kdg KOGHOG KOt 01 puKpopesaieg epmopikeg enyepnoetg avaeepel 1 EXEE petd

™V mopdtacn LrofoAng emevovTiKaV mpotdoemv £mg Tig 10 Maiov avapévovv tnv

évta&n tovg ota mpoypdupata evioyvong enyepnoewv pécom tov IEI Avotvyog,

Opwg, mapd TG OALAYEG OTO TPOYPOUHO KOl TNV EMEKTOCN TMOV KOTNYOPLDV TOV

EMYEPNOE®V TOV UTOPOVV VO GUUUETEXOLV, 1 OPACTNPOTNTE TOL ALVIKOL gUmopiov

e€axorovBel va un copmepiiapfavetal 6’ avtd. Xto Babud mov kabe Eumopog maAevEL

v v kabnuepivy tov emPimon péca o Eva SPKAOG ETOEWOVUEVO OIKOVOUIKO

nepPdrrov, givor amapaitnto va agomomBovv 6ot ot dwbécyol Kowvotikoi Tdpot yio

va tov fondncovv 6 avtfv T dVCKOAN Tpoctadeia.

H EXEE éyer oteiher aldemdAinieg emiotorés otov Ymovpyd Avamrtuéng k. K.

Xotlnoddkn, otov Yeumovpyd k. A. Xkopdd, otov I'.I'. Anpociov Emevdvcewv k. I

[Mavvovon, kot Tpdseata ctov Yeurovpyd k. K. Bippfddkn, (ntovtag v €vialn tov

EUTOPIOV GE KOWOTIKA ETEVOLTIKA TPOYPAUULOTO. ZE AVTEG TIC EMGTOAEG TEPAAUPAVETOL

pa GEPA 0o TPOTAGELS TOL TEPAV TNG EVIGYLONG TOV MUE EUTOPIKAV EMLYEPNOEQY, Oal

GLUPAAOVY KO GTNV OVOTTUEIOKT] OVAKOLYT] TNG EAAVIKTG OTKOVOULTOLC.

[ToAb cuykekpyéva avagepOuacte TPMTO 68 OpAcels Tov Ba pmopovcay va evtayBodv

oto [Ipdypappo «Pnewekn Zoykon» 101KE GTOXEVUEVES GTO AVIKO EUTOPIO OTTMC:

" GUGTHUOTO OVTOUOTOTTOINGNG TG AOVIKIG TOANOT|C,

" OAOKANPOWEVN Oloyeipton MOVIKAG, MAEKTPOVIKY TIHOAdYNon (e-invoicing) 1/ kot
NAEKTPOVIKY| £KO0GT O0dEIEEMV MAVIKNG LE TOVTOYPOVI NAEKTPOVIKT| apyeloféTnon
ocbppova pe v odnyio 2001/115/EK ¢ Evponaikng ‘Evoong kat tov EAAnvuco
KDAX.,

" NAEKTPOVIKY| TaLpoyyEMOANYiaL,

" QUTOUOTOTOINGN Ko NAEKTPOVIKY| TapakoAoVONoN amobkng,

" QUTOUOTOTOINGN TV EMYEPNUOTIKAOV KOL OIKOVOUKOV SO0 IKACIDV,

= J100UVOEST TV EMLYEPNOE®V e €Bvikd 1 O1eBvn| dikToa,

*  avamrTuén dpaotnplotiTeV e—business, e-marketing kot e-commerce,

= ovvdeon og e-marketplaces,

" gQopuroy| €EEOIKEVUEVOV TIPOYPOUUATOV OloXEIpIoNG TEAATOV 1] TPOCOTIKOV TNG
emyeipnong (tvmov ERP, CRM, HRMS),

= )pAon EQOJWLGTIKNG AALGIONG,

= barcoding,

= gyopd Kat avopfaduion Aoyiopikoo,

" NAEKTPOVIKY| TIGTOTOINGON GLOTNUATOV SUGPAAIGTC TOOTNTAC,

= dvvardtnro dnpovpyiog Tpoypappatog «EEoucovopum.

Agvtepov, otig  Opacelc amd 10 IIpodypoppo  «AVTOYOVIGTIKOTNTO KOl

Enyeipnpotikoétnro» pe myv:

= Evepyonoinon g npodtacng g EZEE vy evioyvon tov eunopik®dv entyeipnocmv
Yoo TNV dnuovpyio avoytodv epmopikdv kévipov «Open Mallsy ota kévipo OAmv
TOV TOAE®V KaODS Ko 1 duvatodtnTa dnpovpyiog Ewwikov Ayopomv oe mapapedopieg
TEPLOYEC.



*  Eknoidevon katl katdption eundpmv, OCTE Vo LETEEEMEOVV TIC EXLYEPTGELS TOVS OO
LIKPO-E160Y OYIKES GE UKPO-EEQYMYIKES. XTOV KAGOO TOL EUTOPIOV TOV TPOPILMV Kot
TOV TOPOOOGIOKOV TPOIOVIOV UTOPOVUE Vo avartOiEovpe v opdon «n EAAGSa
oTiTL GOGY.

Tpitov, oto véo Tapegio Aavewodotnong «Emyeipnpotikn Emavekkiviion» kot og

dphoelg dpeong mapoyng PELGTOHTNTOS GTNV AYOPA OO TO GUVOAIKE dUVEIKE KEPAAOLN

kivnong mpog tig MpeE mov Ba yopnyodviar and 1o ETEAN oe cvvepyoacio pe 14

Tpaneleg -€K TOV OMOiMV 01 5 GLVETAUPIOTIKEG- Kol B GuyypNraTtodoToHvTal amd TO

Evporaiké Taopecio [epropeperaxng Avantoing (ETIIA).

Téroc, 1 EZEE (ntd and 1o YIIANYII t depedhivnon orAwv tov mbavov dwbéciuov

nopwv mov Oev Exovv oamoppoenBel Kol 6e GLVOLACUO HE TIG ONUEPWVEG EWOKEG

EMYEPNUOTIKEG AVAYKEG TPOTEIVEL TNV AUEST) EVEPYOTOINGTY| TOVC.



