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ȾɚŬŭɘəɐ ɛŮɚɏŰɖ əŬŰŬɔɟŬűɐɠ Űɤɜ 

ŭŮŭɞɛɏɜɤɜ

ůŰɞ ŮˊɎɔɔŮɚɛŬ Űɤɜ ɛŮŰŬɚɚɞəŬŰŬůəŮɡŬůŰɩɜ 



ɇŬɡŰɧŰɖŰŬ ɏɟŮɡɜŬɠ 

ƂƚƟƩƫ ƘƪƠƮƧƜƫ ƍƩƬƩƭƤƥƙ ƘƪƠƮƧƜ 

ƓƪƩƧƤƥƙ ƟƤƗƪƥƠƤƜ ƐƠƭƗƪƭƢ 23 ſÙƪƤƦƚƩƮ- ƍƘÕÙƭƢ 9 ƉƜžƩƮ  2013

æƠƚƞÕƜ ƏưƠƟƤƜƬÕƘƧƩ ƟƠƚƞÕƜ 40 ƠÙƤưƠƤƪƙƬƠƲƧ. 

ƍƪƜƞÕƜƭƩÙƩƤƢƣƘƧ 40. ƀƗƬƢ ƜÙƩƭƘƦƠƬƠ Ʃ ƥƦƗƟƩƫ 

ƭƲƧ ÕƠƭƜƦƦƩƥƜƭƜƬƥƠƮƜƬƭƷƧ ƭƩƮ Ɗ. ƓƜƧƚƲƧ.   

ƉƠƣƩƟƩƦƩƞƚƜ ƍƪƩƬƲÙƤƥƘƫ ƬƮƧƠƧƭƠƶƨƠƤƫ ÕƠ ưƪƙƬƢ ƟƩÕƢÕƘƧƩƮ 

ƠƪƲƭƢÕƜƭƩƦƩƞƚƩƮ, ƥƦƠƤƬƭƷƧ ƥƜƤ ƜƧƩƤưƭƷƧ 

ƠƪƲƭƙƬƠƲƧ. 

Sentiment Analysis ſƪƤƣÕƵƫ ƉƢƭƪƷƩƮ ƬƭƩ ƂƏƎ 

50

ƏƶÕƯƲƧƜ ÕƠ ƭƩ ƭÕƙÕƜ ÕƢƭƪƷƩƮ ƯƩƪƘƲƧ ƥƜƤ ƠÙƤưƠƤƪƙƬƠƲƧ ƟƢÕƩƬƥƩÙƙƬƠƲƧ ÙƩƮ ƭƢƪƠƚƭƜƤ ƬƭƩ 

ƐÕƙÕƜ ƂƦƘƞưƩƮ ƥƜƤ æƤƜƯƗƧƠƤƜƫ ƭƩƮ ƂƣƧƤƥƩƶ ƏƮÕƝƩƮƦƚƩƮ ƎƜƟƤƩƭƢƦƠƵƪƜƬƢƫ ƥƜƤ ƝƗƬƠƤ ƭƲƧ 

ƗƪƣƪƲƧ 5.6 ƥƜƤ 3 ÙƜƪ 2 ƭƩƮ ƊƵÕƩƮ 3603/2007 Ʃ ſƪƤƣÕƵƫ ƉƢƭƪƷƩƮ ƭƢƫ Sentiment 

Analysis/Cretan Polls ƠƚƧƜƤ 50 



Ƀɘəɞɜɞɛɘəɐ əɟɑůɖ & ɀɜɖɛɧɜɘɞ



ȾŬŰɎ ˊɧůɞ ɏɢŮɘ ŮˊɖɟŮɎůŮɘ ɖ əɟɑůɖ Űɖɜ ŮˊŬɔɔŮɚɛŬŰɘəɐ ůŬɠ 

ŭɟŬůŰɖɟɘɧŰɖŰŬ; 



ȾŬŰɎ ˊɧůɞ ɏɢɞɡɜ ŮˊɖɟŮɎůŮɘ ŰŬ ɛɏŰɟŬ Űɞɡ ɛɜɖɛɞɜɑɞɡ Űɖɜ 

ŮˊɘɢŮɘɟɖůɐ ůŬɠ;



Ʉɧůɞ ˊɘůŰŮɨŮŰŮ ɧŰɘ ɗŬ ŭɘŬɟəɏůŮɘ ɖ əɟɑůɖ; 



ɄɞɘŬ ˊɘůŰŮɨŮŰŮ ɧŰɘ ɗŬ ŮɑɜŬɘ ɖ ŮˊɑŭɟŬůɖ Űɤɜ ɛɏŰɟɤɜ Űɞɡ 

ɛɜɖɛɞɜɑɞɡ ůŰɖɜ ŮˊɘɢŮɑɟɖůɐ ůŬɠ Űɞɡɠ ŮˊɧɛŮɜɞɡɠ 12 ɛɐɜŮɠ ɤɠ 

ˊɟɞɠ:



ȷɜɗɟɩˊɘɜɞ ŭɡɜŬɛɘəɧ & Ⱦɨəɚɞɠ 
ŮɟɔŬůɑŬɠ 



ɄɧůŬ ɎŰɞɛŬ ŬˊŬůɢɞɚŮɑ ɖ ŮˊɘɢŮɑɟɖůɐ ůŬɠ; 



ɆŮ ůɢɏůɖ ɛŮ ˊɏɟɡůɘ Űɞ ŮɟɔŬŰɘəɧ ŭɡɜŬɛɘəɧ ḯ ɟɞůɤˊɘəɧ Űɖɠ 

ŮˊɘɢŮɑɟɖůɐ ůŬɠ ɏɢŮɘ :



ɄɞɘŬ ŮɑɜŬɘ ɖ ˊɟɞɓɚŮɣɐ ůŬɠ ɔɘŬ Űɞɜ Ŭɟɘɗɛɧ Űɤɜ ŮɟɔŬɕɞɛɏɜɤɜ Űɖɠ 

ŮˊɘɢŮɘɟɖůɐ ůŬɠ ɔɘŬ Űɞɡɠ ŮˊɧɛŮɜɞɡɠ 12 ɛɐɜŮɠ; 



Ƀ əɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ Űɖɠ ŮˊɘɢŮɘɟɖůɐ ůŬɠ ůŮ ůɢɏůɖ ɛŮ ˊɏɟɡůɘ:



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ(ɇɕɑɟɞɠ)

2010



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ(ɇɕɑɟɞɠ)

2011



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ(ɇɕɑɟɞɠ)

2012



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ 

2010-12

+140%



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ(ɇɕɑɟɞɠ)

-19,9%



Ⱦɨəɚɞɠ ŮɟɔŬůɘɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ(ɇɕɑɟɞɠ)

+60,1%

+66,5%



ȹŬˊɎɜŮɠ ɔɘŬ ŬɔɞɟɎ ˊɟɩŰɤɜ ɡɚɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ 

2010



ȹŬˊɎɜŮɠ ɔɘŬ ŬɔɞɟɎ ˊɟɩŰɤɜ ɡɚɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ 

2011



ȹŬˊɎɜŮɠ ɔɘŬ ŬɔɞɟɎ ˊɟɩŰɤɜ ɡɚɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ 

2012



ȹŬˊɎɜŮɠ ɔɘŬ ŬɔɞɟɎ ˊɟɩŰɤɜ ɡɚɩɜ ůŮ Ⱥɡɟɩ 

2010-12

+21,2%



ʃˊˇʲ˂ʺ˃ʰˍʰ ʶˉʽ˔ʶʽˊʹ˃ʰˍʽˁˈˍʹˍʰˌ ϧ 
ʵʰ˄ʶʽʰˁˈ ˁʰʻʶˋˍ˗ˌ ʶˉʽ˔ʶʽˊʺˋʶ˖˄ 



ɄɞɘŬ ŮɑɜŬɘ ŰŬ ůɖɛŬɜŰɘəɧŰŮɟŬ ˊɟɞɓɚɐɛŬŰŬ ˊɞɡ ŬɜŰɘɛŮŰɤˊɑɕŮɘ ɖ 

ŮˊɘɢŮɘɟɖůɐ ůŬɠ;



ɄɞɘŬ ŮɑɜŬɘ ŰŬ ůɖɛŬɜŰɘəɧŰŮɟŬ ˊɟɞɓɚɐɛŬŰŬ ˊɞɡ ŬɜŰɘɛŮŰɤˊɑɕŮɘ ɖ 

ŮˊɘɢŮɑɟɖůɐ ůŬɠ;



ȰɢŮŰŮ ˊɟɞɓŮɑ ůŮ ůɨɜŬɣɖ ŭŬɜŮɑɞɡ Ŭˊɧ ŰɟɎˊŮɕŬ; 



ȳůɞɜ ŬűɞɟɎ Űɞ ŮˊŬɔɔŮɚɛŬŰɘəɧ ŭɎɜŮɘɞ:
( ŬűɞɟɎ Űɞ 52,5% Űɞɡ ŭŮɑɔɛŬŰɞɠ)



ɇɘ ˊɞůɧ ɏɢŮŰŮ ɢɟɖɛŬŰɞŭɞŰɖɗŮɑ; 
(ŬűɞɟɎ Űɞ 52,5% Űɞɡ ŭŮɑɔɛŬŰɞɠ)

ɇŬ ˊɞůɎ ɡˊɞɚɞɔɑɕɞɜŰŬɘ ůŮ ɢɘɚɘɎŭŮɠ Ůɡɟɩ 



ȺɑɜŬɘ ůŰŬ ɎɛŮůŬ ůɢɏŭɘŬ ůŬɠ ɖ ɢɟɖɛŬŰɞŭɧŰɖůɖ Ŭˊɧ ŰɟɎˊŮɕŬ;


